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Länsi-Uudenmaan kiin-
teistövälitysmarkkinoille tu-
lee lisää valinnanvaraa, kun
Pro Housing Oy LKV avaa
uuden toimipisteen maalis-
kuun alussa Kirkkonum-
men Liikeporttiin. Yritys
tarjoaa ammattitaitonsa ja
aluetuntemuksensa myyn-
tiä tai ostoa suunnittelevien
asiakkaitten palvelukseen. 

Pro Housing Oy on yksi-
tyinen kiinteistövälitysalan
yritys, jonka päätoimipaik-
ka on Espoon Westendissä.
Itsenäisenä se kykenee toi-
minnassaan joustavuuteen,
nopeaan reagointiin ja yksi-
lölliseen palveluun. Pro
Housingin henkilökunta on
vuosikymmenien kokemuk-
sen omaavia ammattilaisia. 

Laajentuminen Länsi-
Uudenmaan markkinoille
tapahtuu teemalla "Teh-
däänkö onnistuneet asunto-
kaupat?". Yrityksen määri-
telmän mukaan tämä tar-
koittaa, että jokaisen toi-
meksiannon tavoite on saa-
vuttaa lopputulos, johon se-
kä myyjä että ostaja ovat
tyytyväisiä. Tähän tavoit-
teeseen yrityksessä kerro-
taan päästävän huomioi-
malla kunkin toimeksian-
non erityspiirteet. Tehtä-
vään kootaan ammattitai-

toisesta ja kokeneesta tii-
mistä paras mahdollinen
tieto-taito. 

– Olemme valmiita vas-
taamaan haasteen kuin
haasteen. Yrityksemme
henkilökunnan kokemus ja
osaaminen huomioiden Suo-
mesta tuskin löytyy kiin-
teistökauppa, jota taitavat
tekijämme eivät kykenisi
hoitamaan kiitettävästi lop-
puun, toteaa liiketoiminta-
johtaja Panu Heikkonen. 

Pro Housing välittää mo-
nenlaisia myynti- ja vuokra-

kohteita yksiöistä arvokiin-
teistöihin ja liiketiloihin.
Tuotevalikoimassa on sekä
olemassa olevaa rakennus-
kantaa että uudistuotantoa.
Myyntiaikeissa oleva asia-
kas saa asunnostaan am-
mattilaisen tekemän, ilmai-
sen arvion.

Pro Housing Oy:n uusi
toimipiste Kirkkonummen
Liikeportissa palvelee maa-
liskuun 8. päivästä lähtien
maanantaista perjantaihin
kello 10–17 tai sopimuksen
mukaan.

Pro Housing avaa 
kiinteistövälitystä tarjoavan 
toimipisteen Kirkkonummelle

PRO Housing Oy LKV kiinteistönvälittäjät vas. Mi-
ka Vanari, Ari-Pekka Virtanen, Pia Eskola, Veli-
Matti Kopio, Pertti Luukka, Pirjo Pesonen ja Kari
Haajamo.

Urvalet på Västra Ny-
lands fastighetsförmedlings-
marknad blir större då Pro
Housing Oy LKV öppnar ett
nytt kontor i Liikeportti i
Kyrkslätt i början av mars.
Företaget erbjuder sin yr-
kesskicklighet och region-
kännedom åt alla kunder
som planerar att köpa eller
sälja. 

Pro Housing Oy är ett pri-
vat företag inom fastighets-
förmedlingsbranschen som
har sitt huvudkontor i Wes-
tend i Esbo. Tack vare sin
självständighet klarar företa-
get av att vara flexibelt, rea-
gera snabbt och ge personlig
service. Personalen vid Pro
Housing är professionell och
har årtionden av erfarenhet. 

Expansionen till markna-
den i Västra Nyland görs un-
der sloganen "Ska vi göra en
lyckad bostadsaffär?". Enligt
företagets definition innebär
detta att målet för varje
uppdrag är att uppnå ett
slutresultat som både försäl-
jaren och köparen är nöjda
med. Detta mål säger man
sig uppnå inom företaget ge-
nom att ta särdragen hos var-
je uppdrag i beaktande. Ett
yrkeskunnigt och erfaret
team med bästa möjliga

know-how sammanställs för
uppgiften. "Vi är redo att ta
emot utmaning som utma-
ning. Med tanke på det kun-
nande och den erfarenhet
personalen i vårt företag har
finns det knappast någon fas-
tighetsaffär i Finland som vå-
ra skickliga anställda inte
skulle klara av att slutföra
med beröm.", konstaterar rö-
relsechefen Panu Heikkonen. 

Pro Housing förmedlar
många slags försäljnings- och
hyresobjekt, allt från enrum-

mare till värdefastigheter och
affärslokaler. I sortimentet
ingår såväl existerande bygg-
nadsbestånd som nyproduk-
tion. En kund som har för av-
sikt att sälja får en gratis vär-
dering av sin bostad utförd av
en expert.

Pro Housing Oy:s nya
kontor i affärscentret Liike-
portti i Kyrkslätt har öppet
från och med den 8 mars från
måndagar till fredagar
klockan 10–17 eller enligt
överenskommelse.

Pro Housing öppnar 
i Kyrkslätt ett
fastighetsförmedlingskontor

PRO Housing öppnar ett fastighetsförmedlingskon-
tor i Kyrkslätt. I bilden Pirjo Pesonen, Mika Vanari,
Pia Eskola och Ari-Pekka Virtanen.

Kartanon Ratsu avasi
ovensa viime viikonloppuna
Pohjois-Kirkkonummen Oit-
backan kartanon idyllisissä
puitteissa. Vuonna 1912 ra-
kennetun tallirakennuksen
heinävarasto tarjoaa oivalli-
set puitteet ratsastustarvi-
keliikkeelle. 

– Jo puolitoista vuotta
sitten päässä kummitteli ih-
meellinen ajatus oman rat-
sastustarvikeliikkeen perus-
tamisesta, kertoo yrityksen
omistaja Hanna Surakka.
Siinä vaiheessa en vielä us-
kaltanut kertoa perheelle
enkä ystäville mitään. Pik-
kuhiljaa alitajunta rakensi
omannäköisen paikan, eikä
tämä ajatus suostunut väis-
tymään eikä suostunut min-
käänlaisiin myönnytyksiin.
Kun kuulin, että näissä ti-
loissa toiminut yrittäjä lo-
pettaa toimintansa ei mi-
kään voinut pysäyttää mi-
nua, jatkaa Surakka.

Surakka kuuli kartanon
omistajan olevan lomamat-
kalla Intiassa, eikä maltta-
nut odottaa hänen kotiinpa-
luutaan. Reilun viikon yri-
tyksen jälkeen kartanon
omistaja saatiin langan pää-
hän ja siitä alkoi mielenkiin-
toinen taival kohti yrittä-
jyyttä. Hannan äiti on toimi-
nut yrittäjänä lähes koko
ikänsä, joten yrittäjyys ei pe-
lottanut.

– Vastoinkäymisiltä ei
ole vältytty. Yrittäjyyden
aloittamiseen liittyvä byrok-
ratia ja tavarantoimittajien
passiivisuus ja hitaus yllät-
tivät .Tarvittaessa olen tar-
kistanut suuntaa ja kirkas-
tanut tavoitetta. Kartanon
Ratsu tarjoaa varusteet ja
asusteet sekä ratsastajalle
että hevoselle. Asusteista
mainitsemisen arvoinen on

ehdottomasti italialainen
huippulaadukas merkki
Animo. Tällä hetkellä Ani-
mon asusteita saa Suomessa
vain Kartanon Ratsusta,
kertoo Surakka.

Yritys tarjoaa asusteiden
ja varusteiden lisäksi kiven-
näis- ja vitamiinivalmisteita
sekä hevosen hoitoon liitty-
viä tuotteita. Myös Marstal-
lin ja Biofarmin rehut kuu-
luvat valikoimaan. Kaikissa
valinnoissa on pyritty otta-
maan huomioon sekä pie-
nemmän budjetin ratsasta-
jat että alan ammattilaiset. 

Saatuaan kehnoa palve-
lua alan muilta toimijoilta,
Surakka haluaa panostaa
erityisesti hyvään asiakas-
palveluun. Hän lupaa kirja-
ta pienimmätkin asiakkaan
toiveen ylös ruutuvihkoon-
sa, joka on toiminut hänen
raamattunaan ensi as-
keleesta alkaen.

– Toivon, että tämän
avulla, jokainen asiakas
tuntee olonsa tärkeäksi omi-
ne tarpeineen, oli se sitten
pienempi tai suurempi. Ava-
jaiset olivat oikein onnistu-
neet ja antoivat selvän sig-
naalin, että myös Kirkko-
nummen alueella on suuri
tarve omalle ratsastustarvi-
keliikkeelle, sanoo Surakka.

Ratsastustallien ja he-
vosten määrä kasvaa kovaa
vauhtia kunnan alueella.
Myös Oitbackan kartanon
muut yrittäjät – mm. Leena
Arolan kynttiläpaja ja Joo-
nas Virolaisen puusepän-
verstas ottivat uuden yrittä-
jän avosylin vastaan. 

– Meille voit poiketa os-
toksille, vaihtamaan kuulu-
misia tai vain nauttimaan
kupin kahvia ja aistimaan
vanhan kartanon tunnel-
masta, Surakka toivottaa lo-
puksi.

Kartanon Ratsun
riehakkaat avajaiset

HANNA Surakka toimii yrittäjänä Kartanon Rat-
sussa, joka löytyy Oitbackan kartanon idyllisistä
maisemista.

Yrittäjät ottavat entistä
enemmän yhteyttä Talous-
apu-puhelinneuvontapalve-
luun. Avun tarve on kasva-
nut edelleen tänä vuonna.
Talousvaikeuksissa olevia
yrittäjiä on kaikilla toi-
mialoilla. Avun tarpeen
pääpaino näyttää kuiten-
kin siirtyneen pieniin pal-
velualojen ja kaupan yri-
tyksiin. 

Viime lokakuussa avat-
tuun neuvontapalveluun on
ottanut yhteyttä lähes 750
yrittäjää. Tänä vuonna yh-
teydenottoja on ollut jo yli
300. Puhelinneuvonta pal-
velee arkisin klo 9–18 nu-
merossa 0290074990. Neu-

vontaa antavat siihen kou-
lutetut yrityksen terveyttä-
miskonsultit (TMC). Palve-
lu on maksuton.

Maaliskuun alussa neu-
vontapalvelu täydentyi ta-
louden neuvontapaketilla.
Yritys-Suomen verkkosi-
vuilla osoitteessa
www.yrityssuomi.fi/talousa
pu on vapaasti käytettävis-
sä asiantuntijoiden tekemiä
ohjeita ja sähköisiä työkalu-
ja yrityksen talouden ter-
veyttämisessä. Paketin osia
ovat:

– tilanteen kartoitus ja
maksusuunnitelman teke-
minen – talouden ja talous-
hallinnon terveyttämisen

ohjeet – tuloslaskelma, tase
ja kassavirtalaskelma yri-
tykselle – liiketoiminnan
kehittämisen perusmene-
telmät – muutos toiminnas-
sa: saneeraus, myynti, lo-
pettaminen.

Talousapu-neuvontapal-
velua rahoittavat työ- ja
elinkeinoministeriö, valtio-
varainministeriö, Finanssi-
alan Keskusliitto ja Finnve-
ra. Palvelun kehittämiseen
ovat osallistuneet myös ve-
rohallinto, Konkurssiasia-
miehen toimisto, Elinkei-
noelämän Keskusliitto ja
Suomen Yrittäjät. Talous-
apu-neuvontapalvelun to-
teuttaa PKT-Säätiö.

Yrittäjien avuntarve
kasvanut

Neuvontapaketti nyt verkossa:

Vuonna 2009 mainonnan
eettinen neuvosto (MEN)
huomautti kymmentä mai-
nostajaa. Kahdeksan mai-
noksista oli lapsille sopimat-
tomia. Eniten neuvosto sai
lausuntopyyntöjä tv-mainok-
sista, 28 %. Vuonna 2010 yk-
si kampanja on saanut huo-
mautuksen.

Vuonna 2009 mainonnan
eettiseen neuvostoon otettiin
yhteyttä 65 (vuonna 2008:
80) eri mainoksesta ja neu-
vosto sai yhteensä noin 150

yksittäistä lausuntopyyntöä.
Lausuntoja annettiin 31
(vuonna 2008: 26). Suuri osa
lausuntopyynnöistä ei anta-
nut aihetta enempään käsit-
telyyn. Valtaosassa anne-
tuista lausunnoista todettiin,
ettei mainos ollut hyvän ta-
van vastainen. 

Eniten lausuntopyyntöjä
tuli tv-mainoksista, 28 %
(vuonna 2008: 26 %). Toisek-
si eniten lausuntopyyntöjä
tuli sanoma- ja aikakausleh-
timainoksista, 12 % (vuonna

2008: 24 %). 
Kymmenen mainosta sai

huomautuksen (vuonna
2008: 9). Huomautuksen saa-
neista mainoksista neljä oli
ulkomainoksia (2008: 3),
kaksi verkkosivuilla julkais-
tua mainosta, kaksi radio-
mainosta, yksi sanomalehti-
mainos ja yksi tv-mainos
(2008: 5). Kahdeksan mai-
nosta sai huomautuksen sil-
lä perusteella, että mainos oli
lapsille sopimaton. Kaksi
huomautusta annettiin sillä

perusteella, että mainos oli
syrjivä. 

Mediavalinnalla ja
tyylilajilla merkitystä

Mainonnan eettinen neu-
vosto arvioi mainoksia ottaen
huomioon Kansainvälisen
kauppakamarin markkinoin-
nin perussäännöt ja neuvos-
ton omat hyvää markkinoin-
titapaa koskevat periaatteet.
Lisäksi merkitystä saattaa
olla mediavalinnalla, mai-

noksen esitysajalla, mainok-
sen tyylillä ja toteutustaval-
la. Verkkomainosten osalta
merkitystä voi olla myös sillä,
millaisella sivustolla mainos
on ollut tai sillä, onko mainos
kenties syvemmällä sivustol-
la monen klikkauksen pääs-
sä. 

Kahden viimeksi kulu-
neen vuoden aikana 70 pro-
senttia huomautuksista (13
kpl) on annettu sillä perus-
teella, että mainos on lapsille
sopimaton. 

Mainonnan eettinen neu-
vosto on antanut yhden huo-
mautuksen (MEN 2/2010) al-
kuvuonna 2010. Huomautus
annettiin ennen joulua esite-
tylle Suomalaisen Työn Lii-
ton kampanjalle, jonka tar-
koituksena oli muistuttaa
kuluttajia suomalaista tuot-
teista ja palveluista. Neuvos-
to katsoi, että radiokampan-
jassa suhtauduttiin venäläi-
siin halventavalla tavalla,
minkä vuoksi Suomalaisen
työn liitto sai huomautuksen.

Kymmenelle mainokselle huomautus vuonna 2009


